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Tyrimo apzvalga

Analizé atlikta remiantis 2025 duomenims.
| imtj pateko 86 respondentai .
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LYTIS

MOTERIS VYRAS

ISSILAVINIMAS (%

Vidurinis

Aukstesnysis

Aukstasis

Respondenty profilis. 2025 m.

10% 20%

AMZIUS (%

18- 39 metai

188% 0%

60-79 metai
Vilnius

Kiti miestai / gyvenvietés
Kaunas
Siauliai

Klaipéda

40 - 59 metai
529% Alytus

VEIKI-A Joniskis
DIRBA

KITA o

DIRBA IR STUDLIUOJA s [ 2

BEDARBIS (-£), IESKD DARBO

25,8%

*Kiti miestai ir gyvenvietés surinkg po 1.2 % : Ukmergé, Mazeikiai, Siluté, Kedainiai,
Karcemos, Panevezys, Plungeé, Kalvarija, VilkaviSkio r., KazokiSkes, Raseiniai, Kelmes raj.,
Kraziai, Prienai, Laukuva, Utena, Alytus, KurSénai.

VAIKO AUGINIMO ARBA PRIEZIDROS ATOSTOGOSE
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DUOMEN) ANALIZE

Remiantis 2025 m. apklausos duomenimis, galima teigti, kad pagrinding
ansamblio ,Lietuva” renginiy auditorijos dalj sudaro moterys, ypac 40-39 m.
amziaus grupes respondentes, turincios aukstajj iSsilavinima, dirbancios ir
gyvenancios didziuosiuose Lietuvos miestuose. Didziausia respondenty
geografine koncentracija fiksuojama Vilniuje, kur gyvena 22 iS 86

respondenty, ar

na 29,6 %, ir Kaune, kur gyvena 13 iS 8

0 respondenty, arba

19,1 %. Tai leidZia daryti prielaida, kad brandi, iSsilavinusi, aktyviai dirbanti

miesto auditorija sudaro re

kSminga ansamblio renginiy lankytojy segmenta

www.ansamblis-ligtuva.lt
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DUOMEN) ANALIZE

Auditorijos profilj taip pat stipriai apibrézia aukStas iSsilavinimo lygis. AukStaj]

iSsilavinimg nurode 69 iS 86 respondenty, arba 80,2 %. Uzimtumo pozitriu
dominuoja dirbantys respondentai: Sig grupe sudaro (1 iS 86 apklaustyjy, arba

826 %. Sie duomenys leidZia manyti, kad ansamblio komunikacija ir

orogramy turinys pasiekia auditorijg, kuri yra issi
tiketina, kelianti aukstus lukescius tiek meninei
qiskumui.

avin
KoKy

18I, socialiai aktyvi ir

ei, tiek informacijos
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Komunikacijos kanalai. 2025 m.

Respndenty klauseme: IS kur suzinote apie ansamblio vykdomas veiklas?

Socialiniai tinklai (Facebook, Instagram, Linkedln, Youtube)

Artimieji, draugai, pazjstami

Skaitmeniné reklama (Google, Facebook ar Instagram sponsored)

Oficiali svetaing www.ansamblis-lietuva.lt

TV ir radijas

leSkojau pats/pati

Naujieny portalai (LRT, Delfi, 1omin ir kt.)

Lauko reklama (plakatai, stendai)

Spauda (laikrasciai, Zurnalai)

Kitas variantas (jraSykite)

0%

200%
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DUOMEN) ANALIZE

Efektyviausias informacijos apie ansamblio veikla kanalas 2025 m. yra socialiniai tinklai
Juos kaip informacijos Saltinj nurodé 71 iS 86 respondenty, arba 82,6 Y%. Tai rodo, kad

socialiniai tinklai yra

reguliarumas

organiska Ko
auditorijos da

nagrinding auditorijos

nasiekimo priemane, todel jy turinys, aiskumas,

ir vizualing kokybe turi tiesioging reikSme renginiy matomumui. Kartu islieka
svarhi ir zodine rekomendacija: informacijg iS artimyjy, draugy ar pazjstamy nurodé gave 3/
S 86 respondenty, arba 43,0 %. Tai patvirting, kad teigiama lankytojy patirtis

munikacljos

I ja kaip info

yriemone. Skaitmeniné reklama taip

macijos Saltinj nurodeé 20 iS ob responc

enty, arba 29,1

ali virst

nat pasiekia reikSminga

h.
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Kampanijos ir programos 2023 m.

Kampanijos , Auginkime vienybés raumen;j “ Zinomumas

Taip
40%

Ansamblio LIETUVA programos

BaltiSka misterija ,Dievai ir Zmongs”

Dainy Sventes 100-meGiui skirtas ,Per amZius”
Sokio spektaklis ,Zemaite N.18(0)’

Muziking drama ,Emilija”

Koliaziné opera ,Mazvydas”

Koncertas ,Dainuojanti laisvé”

Muzikiné drama ,Sakmé apie dovanotg Sirdj"

Muzikos ir Sokio spektaklis ,Sokio simfonija i§ Siaurés Jeruzales"

Gala koncertas ,Mes-Lietuva!"

Muzikinis spektaklis vaikams ,Peléda Drilija”

Balijos kelio 35-megiui skirtas koncertas 650 KM LAISVES®
Pranciizy muzikos programa ,BuGinys i$ Prancizijos’

Jusy variantas (jraSykite)

Videografinis koncertas ,Dangaus konstruktorius™

4%
31%
30%
29%
30%
21%
221%
16%
16%
%
%
%
%
%

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Jusy variantas (jraSykite)

Lietuva tarmiSkai, Dedés ir dédienés.
Viskas nuostabu

MaZvydas

Jolanta

Elnias devyniaragis

DIEVAI IR ZMONES

Nepamenu

Per TV transliacijg.
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lgalaikes kampanijos ,Auginkime vienybés raumenj” zinomumas 2020 m. dar ne
Jaugumos ribos. Apie kampanijg girdejo 34 is 86 respondenty, arba 39,9 %. Tai rodo, kad

Kampanija tur
nuosekliau intec

al

DUOMEN) ANALIZE
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DUOMEN) ANALIZE

Vertinant programy jsimenamuma, labiausiai iSsiskiria baltiska misterija ,Dievai ir Zmonés*“. Sig
programg kaip jsiminusia nurode 40 iS 86 respondenty, arba 46,3 %. Tai leidzia daryti prielaida,
kad auditorijai stipriausiai jsimena programos, turincios aisky dramaturginj, istorinj, Kutiirinj arba
dentitetinj branduolj.

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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PROGRAMOS PATRAUKLUMAS IR EMOCINE REAKCILJA

AukSciausiai vertinamas jtraukimas, kokybes verte uz laikg / iSlaidas ir zanro artimumas auditorijai.

PROGRAMOS PATRAUKLUMAS, VIDURKIS 0-100 SKALEJE BENDRA EMOGINE REAKCIJA

www.ansamblis-ligtuva.lt
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PROGRAMOS PATRAUKLUMAS PAGAL TEIGINIUS.

Programa jtrauke ir prikausté mano démesj

Man patinka, kad ansamblis tokiomis programomis meta
sau isSokj

Mane suZavejo atlikejy ir/arba aktoriy jgudziai bei
artistiskumas

Jauciau atlikejy kontaktg su Ziurovais

Spektaklio kokybe buvo verta mano dalyvavimo
programoje laiko ir susijusiy islaidy

90,5 %

85,5 %

88,2%

82,2 %

90,5 %

www.ansamblis-ligtuva.lt
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DUOMEN) ANALIZE

Stipriausia auditorijos motyvacija lankytis ansamblio renginiuose yra prasminga pramoga ir
intelektinis penas. Sio rodiklio vidurkis siekia 915 balo. Labai aukstai vertinamas ir
programos jtraukimas bei laiko ir islaidy verte: abu Sie rodikliai turi po 90,5 balo vidurkj. Ta
0do, kad auditorija ansamblio renginius vertina ne kaip pavirSing pramoga, 0 kaip
kokybiska, turiningq ir emaciskai bei intelektualiai paveikia kulttrine patirt]

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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DUOMEN) ANALIZE

Atlikimo kokybe yra stipriausias paslaugy aspektas. Jg teigiamai jvertino 96,3 % | hala
iskaiCiuoty respondenty, o vidutinis vertinimo balas siekia 3,78. Tai rodo lahai stipry meninio

produkto vertinimg ir patvirtina, kad pagrindinis ansamblio stiprumas yra profesionalus
atlikimas, sceniné kokyhe ir meninis jtaigumas.

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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EMOCINIS POVEIKIS

EMOGINIS IR INTELEKTINIS POVEIKIS

100

INTELEKTINIS POVEIKIS

www.ansamblis-lietuva.lt
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EMOGINIS POVEIKIS PAGAL TEIGINIUS

Apskritai, emociné reakcija j matyta programa buvo
stipri

Vertinamoje programoje jauciau rysj su vienu ar
daugiau veikejy

I5ejes / iSejusi i3 renginio jau€iausi emociskai
pakrautas (-a)

Programa mane jkvepé

INTELEKTINIS POVEIKIS PAGAL TEIGINIUS

Programa paskatino papildomai pasidométi programos tema

lgijau naujos j#valgos arba suZinojau ka nors naujo

Programa atvéré idéjg ar poziurj, j kurj ankséiau
neatsizvelgiau

Svarbu buti girdéjus / skaifius apie programos veikéjus
arba Zinoti istorijg

Zitrédamas (-a) galvojau apie programos struktiirg ar kitas
ypatybes

Programa paskatino susimastyti apie veikéjy istorijg

EM

OCINIS IR INTELEKTINIS POVEIKIS

]
]
i
i
=
J
n

Wid.dmir baimimin ammnimmar 100 slbaliaia

75,7%

82,3%

76,4 %

78,4 %

66,8 %

80,5 %

82,9 %

89,3 %

83,3 %

www.ansamblis-lietuva.lt




ESTETINIS POVEIKIS, PAGAL TEIGINIUS:

Programa jtrauke ir prikausté mano demesj

Man patinka, kad ansamblis tokiomis programomis meta
sau I550k)

Mane suzavejo atlikeju irfarba aktoriy jgidzZiai bei
artistiSkumas

Jauciau atlikéju kontakta su ZiGrovais

Spektaklio kokybe buvo verta mano dalyvavimo
programoje laiko ir susijusiy iSlaidy

SOCIALINIS POVEIKIS, PAGAL TEIGINIUS:

Programa sukdré stipry bendrumo jausma su kitais Zidrovais

Programa i5reiské kultdros pavelda arba mano tapatybés
dalj

Programa suartino mane su man rapimais Zmonemis

Man svarbu bati gyvos programos / spektaklio dalimi, o ne
stebéti per TV ar internetg

Baty jJdomu padiskutuoti apie programa su kitais Zidrovais
forume arba gyvai

ESTETINIS IR SOCIALINIS POVEIKIS

=

25 50

71,1 %

78,8 %

59,6 %

80,8 %

60,5 %

100

90,5 %

85,5 %

88,2 %

82,2 %

90,5 %

www.ansamblis-ligtuva.lt




SOCIALINIS POVEIKIS IR VERTE FIZINEJE ERDVEJE

leSkau prasmingos pramogos, intelektinio peno
smegenims Ir sielai

Noriu pailséti nuo darbo, studijy ar kity rapesciy

leSkau, kaip prablaskyti savo draugus ar artimuosius

leSkau progos pasipuost, jsitvirtinti tarp atitinkamo
statuso Zmoniy

Noriu atsipalaiduoti ir neapkrauti savo smegeny
papildoma informacija

91,5 %

72,4 %

55,9 %

16,5 %

27,5 %

www.ansamblis-lietuva.lt




DUOMEN) ANALIZE

2025 m. apklausos duomenys rodo, kad ansamblio ,Lietuva®™ programos auditorijai yra
vertingos del keliy tarpusavyje susijusiy aspekty: jos jtraukia, emociskai paveikia, suteikia
intelektinio turinio, estetiskai praturtina ir stiprina gyvos Kulturinés patirties reikSme,.
Didziausia ansamblio stiprybe yra ne vien atlikimo kokybe, o gebejimas kurti prasminga,
paveikia ir auditorijai jsimenancig patirt].

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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Atlikimo kokybé

PASITENKINIMAS PASLAUGOMIS IR APTARNAVIMU

Paslaugy kokybé

@ Teigiami atsakymai Neigiami atsakymai

Repertuaras

Biliety kaina

Informacijos sklaida El. paslaugos / soc. tinklai / darbuotojy komunikacija

www.ansamblis-ligtuva.lt
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DUOMEN) ANALIZE

Pagal vidutinj pasitenkinimo halg silpniausia sritis 2025 m. yra hiliety kaina, kurios
vertinimo vidurkis siekia 3,33. Pagal neigiamy atsakymy dalj jautriausia sritis yra el.
paslaugos socialiniuose tinkluose ir darbuotojy komunikacija: neigiamai Sig sritj jvertino
13,0 % respondenty, o vidutinis balas siekia 3,44. Tai leidzia daryti iSvada, kad pagrindines
tobulintinos sritys nera susijusios su meniniu produktu. Didesnis demesys turéty hit
skiriamas vertés komunikacijai, informacijos aiskumui, skaitmeninei vartotojo patirCiai ir
kontaktui su auditorija.

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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REKOMENDAGLIOS

Rekomendavimo rodiklis 2025 m.

89.5 %
77 i5 86 respondenty

Koncertai / spektakliai

67.4 %
58 i5 86 respondenty

Edukacinis uzsiemimas /
kaledinis spektaklis vaikams

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Rekomenduoty respondenty dalis

www.ansamblis-ligtuva.lt




DUOMEN) ANALIZE

Rekomendavimo rodikliai rodo stipry pasitikejimg ansamblio koncertais ir spektakliais.

Apsilankyma koncertuose ar spektakliuose rekomenduoty /7 iS 86 respondent

J, arba 89,9

U. Tai labai aukStas lojalumo ir pasitenkinimo rodiklis, rodantis, kad ¢
auditorijos ne tik teigiamai vertina patirtj, bet ir bty linkusi ja rekomenduoti kiti

azioji dalis
BMS.

www.ansamblis-ligtuva.lt
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DUOMEN) ANALIZE

Edukacinio uzsiemimo arba Kaledinio spektaklio vaikams rekomendavimo rodiklis yra
7emesnis: ,rekomenduociau” pasirinko 58 i$ 86 respondenty, arba 674 %. Sis rezultatas
nebdtinai reiskia silpng edukaciniy veikly kokybe. liketina, kad dalis respondenty Siomis
veiklomis nesinaudojo, neturi vaiky arba neturi pakankamai informacijos apie edukacijy
turinj ir nauda. loael Siai krypciai reikety aiskesnes tikslinés komunikacijos, ypac Seimoms,
mokykloms ir vaiky kultdrinio ugdymo auditorijai.

www.ansamblis-ligtuva.lt @
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NOREDAMI GAUTI DETALESNE INFORMACIJA PRASOME KREIPTIS

| komunikacijos ir rinkodaros skyriaus va
lelefonas; +3/0 bod 4

Jove Greta Svedkauske.

0 900

. pastas: g.svedkauske(@ansamblis-lietuva.lt

www.ansamblis-ligtuva.lt

S




	VALSTYBINIO ANSAMBLIO „LIETUVA“ VARTOTOJŲ PASITENKINIMO TYRIMO ANALIZĖ (2025 M.)
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	Kampanijos ir programos 2025 m.
	Kampanijos „Auginkime vienybės raumenį “ žinomumas
	Ansamblio LIETUVA programos
	Jūsų variantas (įrašykite)
	DUOMENŲ ANALIZĖ
	Ilgalaikės kampanijos „Auginkime vienybės raumenį“ žinomumas 2025 m. dar neperkopė daugumos ribos. Apie kampaniją girdėjo 34 iš 86 respondentų, arba 39,5 %. Tai rodo, kad kampanija turi atpažįstamumo potencialą, tačiau jos matomumą dar reikėtų stiprinti ir nuosekliau integruoti į renginių komunikaciją, socialinių tinklų turinį, partnerių žinutes bei po renginių siunčiamą komunikaciją.
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